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1. Preambul

> despre Itsy Bitsy
Viziune Misiune Valori

Viziune: Itsy Bitsy este spatiul de intdlnire si conectare autenticd pentru copil, parinte si
profesor.

Misiune: Itsy Bitsy are rol de mediator, integrator si creator de continut pentru copii, parinti
si profesori si realizeaza toate acestea prin co-creatie, folosindu-se de competentele de radio si
organizare de evenimente si pentru ca are urmatoarele abilitati: intelege limbajul si nevoile copiilor
si parintilor, anticipeaza comportamentele acestora, aptitudini psiho-pedagogice, stiinta
comunicarii cu copiii si parintii.

Valori: Responsabilitate, Creativitate, Spirit Ludic, Autenticitate, Educatie.

Itsy Bitsy este pentru si despre copii, se adreseaza atat copiilor, cat si parintilor si altor adulti
din jurul acestora (bunici, profesori, bone etc.). Radioul are tronsoane orare dedicate copiilor si
tronsoane orare dedicate adultilor. Site-ul www.itsybitsy.ro este dedicat adultilor. Canalele
YouTube, Facebook, Instagram si LikedIn sunt folosite pentru a disemina informatie pentru adulti,
care pot consuma, impreuna cu copiii lor, anumite programe de edutainment de familie realizate
de Itsy Bitsy si diseminate in aceste canale media.

Itsy Bitsy contribuie la crearea unei lumi mai bune pentru copii, permitand contributia
fiecarei organizatii, institutii, brand, partener educational, specialist, etc, la co-crearea unei lumi
mai bune pentru copii.

Itsy Bitsy este radioul tuturor familiilor de romani, indiferent de rasa, nationalitate, etnie,
limba, religie, categorie sociala, convingeri, sex, orientare sexuald, varsta, handicap, boala cronica
necontagioasa, infectare HIV, apartenenta la o categorie defavorizata, precum si orice alt criteriu
care are ca scop sau efect restrangerea, inlaturarea recunoasterii, folosintei sau exercitarii, in
conditii de egalitate, a drepturilor omului si a libertatilor fundamentale sau a drepturilor
recunoscute de lege, in domeniul politic, economic, social si cultural sau Tn orice alte domenii ale
vietii publice (conform Consiliului National pentru Combaterea Discriminarii).

CODUL ETIC al ITSY BITSY

1. Itsy Bitsy este un mediu sanatos pentru copii si familiile lor. Itsy Bitsy promoveaza buna
educatie a copiilor si se manifesta prin diferite medii, cum ar fi: internet, radio, evenimente,



campanii sociale, produse si servicii educationale si comerciale.

2. Itsy Bitsy incurajeaza invatarea prin joc, creativitatea, competitivitatea, spiritul de echipa,
comunicarea nonviolenta, voluntariatul si altruismul.

3. Itsy Bitsy este un mijloc suplimentar de educatie, un ajutor pentru parinti si dascali, iar prin
programele interactive incurajeaza dezvoltarea personalitatii copiilor si comunicarea.

4. lItsy Bitsy militeaza prin tot ceea ce face pentru sanatate, educatie, cultura, ecologie, sport.

5. Tn toate jocurile, concursurile, evenimentele organizate, Itsy Bitsy acordd sanse egale
tuturor participantilor, fara discriminare de sex, rasa, nationalitate, religie, origine sociala,
statut social ori dizabilitati, tindnd cont Tn aceste situatii numai de specificul mediilor de
propagare a programelor, emisiunilor si evenimentelor sale.

6. Produsele si serviciile Itsy Bitsy se doresc a fi sandtoase si sigure, educative, creative,
nonviolente si eficiente. Itsy Bitsy se asociaza numai cu parteneri si branduri care au si
promoveaza aceleasi tipuri de valori.

7. ltsy Bitsy nu promoveaza produse si servicii care pot afecta sanatatea copiilor.

8. Copiii sunt foarte receptivi la publicitate si sunt usor influentati de mesajele transmise. Ca
urmare, Itsy Bitsy isi rezerva dreptul de a refuza promovarea unor categorii de servicii si
produse care ar aduce atingere dezvoltarii sanatoase a copilului, atat fizice, cat si psihice.
(Ex.: produse alimentare cu risc ridicat de obezitate, jocuri PC violente, indemnuri cu
caracter discriminatoriu, etc.). Publicitatea difuzata de Itsy Bitsy va promova in primul rand
produsul sau serviciul, si nu anumite "surprize" atasate acestuia.

» Despre profesia de jurnalist:

Profesia de jurnalist este libera si independenta, in concordanta cu principiile dreptului la
libera exprimare si ale dreptului la informatie enuntate de Declaratia Universalda a Drepturilor
Omului, de Conventia Europeanad a Drepturilor Omului, de Constitutia Romaniei, precum si de
Codul Deontologic al Jurnalistului.

Jurnalistul este acea persoand a carei principald sursa de venituri este obtinuta din
realizarea de produse jurnalistice - fie ca angajat, fie independent - indiferent de domeniul mass-
media in care lucreaza (presa scrisa, audiovizual, online etc).

» Despre interesul public:

Notiunea interes public va fi inteleasa pornind de la urmatoarele premise:

» Orice chestiune care afecteaza viata comunitatii este consideratad de interes public. Aceasta
nu se rezuma numai la aspectele politice, ci include orice alta imprejurare care prezinta
interese pentru comunitate.

» Interesul public nu priveste doar ceea ce autoritatile considera in mod legal ca este de
interes public, ci include sfera mai larga, in sens de evolutie permanenta a acesteia.

» Modul in care functioneaza si actioneazda guvernul, autoritdtile ori institutiile publice,
precum si orice alta entitate care utilizeaza bani publici sau care afecteaza interesul
comunitatii este de interes public major.

» Toate actiunile, omisiunile, gesturile si cuvintele demnitarilor, politicienilor si ale tuturor
functionarilor publici legate de exercitarea functiei lor sunt de interes public major. Viata
privata a acestora este de interes public, atunci cand are relevanta pentru exercitarea
functiei.

» Avand in vedere contributia autoritatilor la gestionarea puterii si a serviciilor publice, critica
adusa acestora se bucura de un interes public major.

» Atunci cand nu existd un interes public evident, libertatea de exprimare nu poate fi limitata



decat de interesul protejarii unui alt drept fundamental.
» Orice informatii privind incalcarea drepturilor omului - asa cum sunt acestea definite in
documentele internationale ratificate de Romania - sunt de interes public major.

» despre publicitate

Nu se va crea confuzie intre planul editorial si cel publicitar, ci se va crea un cadru de repere
care sa ajute publicul sa le distinga, pentru a extrage beneficiile disponibile in ambele.

Interesele comerciale ale societatilor de radio si televiziune se vor putea exercita in limitele
satisfacerii interesului public sau 1n situatia cazurilor punctuale legitime in care nu exista o relatie
directa intre acestea si interesul public, fara a leza interesul public.

» despre copii

Itsy Bitsy descurajeaza comunicdrile comerciale inadecvate, indeosebi cele care Tnsotesc
programele pentru copii sau sunt incluse Tn acestea, referitoare in special la mancaruri si bauturi ce
contin substante cu efect nutritional sau fiziologic cu continut bogat Tn grasimi, acizi grasi, sare si
zahar, nerecomandate intr-un regim alimentar echilibrat (conform prevederilor articolului 29 din
Legea 504/2002 a audiovizualului).

2. Scopul Codului de Conduita

Prezentul cod se situeaza in contextul creat de cadrul reglementativ existent, respectiv
legea audiovizualului, codul audiovizualului, codul civil, Conventia europeana a drepturilor omului,
jurisprudenta CEDO.

Aceste reglementadri sunt asumate ca reguli de conduitda editoriald, atat in virtutea
caracterului lor de obligatie legalda, cat si cu convingerea ca misiunea de interes public a
radiodifuzorilor trebuie sa se construiasca in materialele oferite de comunicarea audiovizuala, care
trebuie realizate cu respectarea spiritului si literei legii.

Prezentul cod nu dubleaza reglementarile existente, ci le presupune ca elemente externe de
referinta pentru aditionarea de reguli sau principii suplimentare, care constituie in fapt materia sa.

3. Codul Deontologic al Jurnalistului

(Preluare din “Codul Deontologic al Jurnalistului” elaborat de Conventia Organizatiilor Media din
Romania si adoptat in 2004)

1. Rolul Jurnalistului

1.1. Jurnalistul este dator sa exercite dreptul inviolabil la libera exprimare, in virtutea dreptului
publicului de a fi informat. Jurnalistul se bucura de o protectie sporita in exercitarea acestui drept

datorita rolului vital, de aparator al valorilor democratice, pe care presa il indeplineste in societate.

1.2. Jurnalistul este dator sa caute sa respecte si sa comunice faptele — asa cum acestea pot fi
cunoscute prin verificari rezonabile — Tn virtutea dreptului publicului de a fi informat.

1.3. Jurnalistul este dator sa exprime opinii pe o baza factual3. in relatarea faptelor si a opiniilor,
jurnalistul va actiona cu buna credinta.

1.4. Jurnalistul este dator sa semnaleze neglijenta, injustitia si abuzul de orice fel.



1.5. Tn demersul sdu de a informa publicul, jurnalistul este dator s3 reflecte societatea ih ansamblul
si diversitatea ei, acordand acces in presa si opiniilor minoritare si individuale.

Publicul are dreptul sa cunoasca nu numai informatiile si ideile primite favorabil sau cu indiferenta
ori considerate inofensive, dar si pe acelea care ofenseaza, socheaza sau deranjeaza.

Acestea sunt cerinte ale pluralismului, tolerantei si spiritului deschis, fara de care nu exista
societate democratica.

1.6. Profesia de jurnalist implica drepturi si obligatii, libertati si responsabilitati.
2. Conduita profesionala

2.1. Respectarea drepturilor omului. Tn exercitarea rolului sdu de garant al democratiei, presa are
datoria primordiala de a respecat drepturile omului.
Astfel:

2.1.1. Jurnalistul este dator sa respecte prezumtia de nevinovatie.

2.1.2. Jurnalistul este dator sa respecte viata privata a persoanei (inclusiv aspectele care tin de
familie, domiciliu si corespondenta). Amestecul in viata privata este permis atunci cind interesul
public de a afla informatia prevaleazi. In acest context, este irelevant dacd o persoand publici a
dorit sau nu sa dobindeasca aceasta calitate. O activitate nu este privata doar pentru motivul ca nu
este desfasurata in public.

2.1.3. Jurnalistul este dator sa tina cont de interesul legitim al minorului. El va proteja identitatea
minorilor implicati in infractiuni, ca victime sau ca autori, cu exceptia situatiei in care interesul
public cere ca acestia sa fie identificati, sau la solicitarea expresa a parintilor sau a reprezentantilor
lor legali, in vederea protejarii interesului superior al minorului.

2.1.4. ldentitatea victimelor accidentelor, calamitatilor, infractiunilor, cu precadere cele ale
agresiunilor sexuale, nu trebuie sa fie dezvaluita, cu exceptia situatiei Tn care exista acordul
acestora sau cand un interes public major prevaleaza. De acelasi regim beneficiaza si persoanele
defavorizate (bolnavi, persoane cu dizabilitati, refugiati etc.).

2.1.5. Jurnalistul este dator sa nu discrimineze nicio persoana pe motive de rasa, etnie, religie, sex,
varsta, orientare sexuala ori dizabilitati si sa nu instige la ura si violenta atunci cand relateaza fapte
sau Tsi exprima opiniile.

2.2. Regulile redactarii.

2.2.1. Informatia trebuie delimitata clar de opinii. Jurnalistul va face demersuri rezonabile in acest
sens.

2.2.2. Jurnalistul va verifica informatiile in mod rezonabil Thainte de a le publica si va exprima opinii
pe o baza factuald. Informatiile vadit neadevarate sau cele despre care jurnalistul are motive
temeinice sa creada ca sunt false nu vor fi publicate.

2.2.3. In chestiunile despre care relateaza, jurnalistul trebuie sa facd eforturi pentru a prezenta
punctele de vedere ale tuturor partilor implicate.



2.2.4. Jurnalistul va respecta in redactare regulile citarii. in cazul citdrii partiale a unei persoane,
jurnalistul are obligatia de a nu denatura mesajul acelei persoane.

2.3. Protectia surselor

2.3.1. Jurnalistul are obligatia de a pastra confidentialitatea acelor surse care solicita sa isi pastreze
anonimatul sau a acelor surse a caror dezvaluire le poate pune in pericol viata, integritatea fizica si
psihica sau locul de munca.

2.4. Colectarea informatiilor

2.4.1. Jurnalistul va obtine informatii in mod deschis si transparent. Folosirea tehnicilor speciale de
investigatie este justificata atunci cand exista un interes public si cadnd informatiile nu pot fi
obtinute prin alte mijloace. Se recomanda ca utilizarea tehnicilor speciale de investigatie sa fie
mentionata explicit in momentul publicarii informatiilor.

2.5. Abuzul de statut

2.5.1. Folosirea statutului de jurnalist pentru a obtine beneficii personale sau in favoarea unor
terte parti constituie o grava incalcare a normelor etice si este inacceptabila.

2.5.2. Jurnalistul nu va accepta daruri in bani sau in natura sau orice alte avantaje care i sint oferite
in considerarea statutului sau profesional.

2.5.3. Jurnalistul va evita sa se afle intr-o situatie de conflict de interese. Se recomanda separarea
activitatilor editoriale ale jurnalistului de cele politice si economice.

2.6. Independenta

2.6.1. Jurnalistul Tsi va exercita profesia conform propriei sale constiinte si in acord cu principiile
prevazute de Statutul Jurnalistului si de prezentul Cod.

2.7. Corectia erorilor. Dreptul la replica

2.7.1. Jurnalistul va corecta cu promptitudine orice eroare care apare in materialele sale. Acolo
unde considera necesar, jurnalistul poate sa publice si scuze.

2.7.2. Dreptul la replica se acorda atunci cand cererea este apreciata ca fiind indreptatita si
rezonabila.

3. Drepturile Jurnalistului
3.1. Jurnalistul este protejat de tratatele si conventiile internationale la care Romania este parte si
care garanteaza libertatea de exprimare si liberul acces la informatii, precum si la toate sursele de

informare.

3.2. Jurnalistul are dreptul de a se opune cenzurii de orice fel.



3.3. Protectia secretului profesional si a confidentialitatii surselor este in egala masura un drept,
dar si o obligatie a jurnalistului.

3.4. Jurnalistul are dreptul de a refuza orice demers jurnalistic Tmpotriva principiilor eticii
jurnalistice sau a propriilor convingeri. Aceasta libertate deriva din obligatia jurnalistului de a
informa publicul cu buna credinta.

3.5. Tn virtutea bunei practici de separare a activitdtilor economice de cele editoriale, jurnalistul
are dreptul de a refuza sa atraga contracte de publicitate sau sponsorizare pentru institutia de
presa la care lucreaza.

3.6. Jurnalistul se bucura, conform legii, de protectia drepturilor de autor.

3.7. Jurnalistul isi afirma dreptul de a fi aparat de catre institutia de presa unde isi exercita profesia,
precum si de catre asociatia profesionald ori sindicalda care fi reprezinta interesele impotriva
oricarei presiuni exercitate contra sa, de natura sa determine o incalcare a conduitei profesionale
prevazute de Statutul Jurnalistului si de Codul sau Deontologic.



